. Vom Riickwartsgang zur Vorwartsstrategie

. Weltweit wachsende Kundschaft, die dieses
Segment sucht

. Schweiz-Differenzierungsdimensionen
realisieren und weiter entwickeln

. Mittels Leistungskommunikation den Markt
machen - soviel drauf wie drin

. Stimmige Preise festsetzen - kostenbasiert,
fair, nicht teurer aus Prinzip
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