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Facts and Figures

Swissness und Entwick-
lungszusammenarbeit
www.interportal.ch, das Netz-
werk fiir internationale Zu-
sammenarbeit und Entwick-
lungspolitik, wird von tber
40 Schweizer Organisationen
gemeinsam getragen.

Die Webseite enthélt aktuelle
Berichte und Hintergrund-
dossiers, Hinweise auf Kam-
pagnen und Veranstaltungen
sowie eine Fiille aktueller Links.

Interportal ist eine Plattform fur
die vielfaltige Schweizer NGO-
Szene im Bereich der Entwick-
lungszusammenarbeit, mit
Links auch zu den einzelnen
Organisationen.
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1| Was Profis sagen

«Swissness erlebt seit rund
zehn Jahren einen Aufschwung.

| Mit der ,Marke Schweiz’ lasst

sich gut werben, weil das

.| Image der Schweiz nach wie
=| vor sehr positiv besetzt ist»,

Links
www.swissworld.org

Webseite zur Marke Schweiz von Prasenz Schweiz (EDA)

www.ige.ch (Suche: Swissness)

Die Webseite des Eidgendssischen Instituts fur Geistiges
Eigentum mit allem juristischen Facetten zu Swissness

www.swissbrandexperts.ch

Webseite der Swiss Brand Experts AG mit dem Swissness-Tester
flir Schweizer Unternehmen und Dienstleister

sagt Sven Reinecke, Assis-

tenzprofessor fir Marketing an
der Universitat St. Gallen und
Koautor der Studie «Swissness
Worldwide».

Thomas Harder, Firmenchef
des Beratungsunternehmens
Swiss Brand Experts ortet

das starke Profil der Marke
Schweiz in 19 Erfolgsfaktoren
wie «Vertrauenswirdigkeit und
Verlasslichkeit», «Zurlickhal-
tung und Bescheidenheit» oder
«Hochqualitats- und Perfek-
tionsbewusstsein».

Richard Gerster

Starkes Engagement

Die DEZA konzentrierte sich 2008/2009 in ihren bilateralen Entwicklungsaktivitaten auf
folgende Themenbereiche (in Mio. Fr.)
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Bildung

Wasser
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